
UNIDAD 2: CIUDADANÍA Y TRABAJO

Medios masivos de comunicación

PUBILICIDAD Y PROPAGANDA

OA: Analizar e interpretar los mensajes 

de los medios de comunicación.



Medios Masivos 
de COMUNICACIÓN

EMISOR RECEPTORMENSAJE

CÓDIGO

CANAL

CONTEXTO



Tipos de MMC

• Prensa escrita

• Radio

• Televisión

• Cine

• Redes sociales (internet) 



Funciones de los 
MMC

• Informar

• Entretener

• Educar

• Formar opinión

• Promover el Consumo



Promover el consumo

• Desde Grecia y Roma

• En forma masiva, en Alemania e 
Inglaterra

• Mayor difusión con el periódico, en 
Europa del siglo XVII



Promover el consumo

• Desde dos códigos: la imagen y el sonido
• Debe contar con una síntesis temática.
• Requiere decodificación del público
• Es un espacio que permite detectar los estilos 

de época y se alimenta de otros discursos 
como la música, la pintura, etc. 

• Es un lenguaje que no oculta su búsqueda de 
seducción y persuasión 



Mensajes 
subliminales

• Entran en nuestro cerebro sin percatarnos

• Consiste en 

– Efectos imperceptibles al ojo humano 

– Efectos perceptibles para el inconsciente

– → influir gravemente en las conductas del 
hombre. 

– Está comprobado que los subliminales 
sonoros poseen mayor influencia en el 
receptor que los subliminales visuales



Promover el consumo

Se puede promover:

▪ PROPAGANDA

▪ PUBLICIDAD

PROMUE
VE UNA 

IDEA

PROMUEV
E UN 

PRODUCT
O



Promover el consumo

Ambas se presentan desde 2 
grandes formas:

✓Afiche

✓Comercial audiovisual



Afiche 
TIPOGRAFÍA

IMÁGENES

TEXTO BREVE

LOGOS

COLORES

SLOGAN



ELEMENTOS DEL 
AFICHE

• Tipografía

Es el tipo de letra, relacionado con el tema y 
la audiencia

• Slogan

Es una frase breve que sintetiza la idea

• Textos breves

Son los textos que fundamentan el slogan, 
dan información relevante de manera 
concisa 



ELEMENTOS DEL 
AFICHE

• Imágenes

Imprescindibles. La entrada para el público.

• Colores

Esenciales para apelar al receptor, deben 
utilizarse con moderación, pensando en el 
receptor

• Logotipos

Corresponde a quienes promueven o 
auspician



Ejemplos 



Ejemplos 



Ejemplos 



Ejemplos 



Ejemplos 



Ejemplos 



Ejemplos 



Ejemplos 



Ejemplos 



COMERCIAL 
AUDIOVISUAL

• Utiliza elementos de imagen, música y 
sonidos para influir en la mente del 
receptor

• Dependerá de la audiencia

• Dependerá del producto o idea

• Dependerá de la empresa que lo gestione


